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Mediadaten | Inhaltsverzeichnis

studi.info –
Orientierungshilfe
und Ratgeber für
den erfolgreichen

Studienstart!



Einstieg | auf einen Blick

studi.info in Zahlen

kostenlos
für unsere 

Leser*innen

3

17–20  
Jahre

Kernalter  
der Zielgruppe

65 %  
der Auflage  

über Gymnasien  
und vergleichbare 

Schulen

bundesweit 
 + regional
buchbar

mehr als

4.900
Auslagestellen

bundesweit

ca.  

200.000
Exemplare  

pro Jahr

studi.info auf einen Blick
Eine junge Zielgruppe:  
Abiturient*innen und Student*innen 
Eine prägende Lebensphase.
Studium wählen. Ausziehen. Einrichten. Finanzieren. 
Reisen. Kochen. Einkaufen. Neue Leute kennenlernen. 
Das eigene Leben organisieren.

Der Übergang von Schule zu Studium verändert 
weit mehr als den Stundenplan. studi.info begleitet 
junge Menschen genau durch diese Phase.

Mit Orientierung rund um Studienwahl, 
Ausbildung und Studienstart – 
und mit Lifestyle-, Service- 
und Alltagsthemen, die das 
neue Leben als Student*in 
oder Azubi prägen.
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Die Zielgruppe 
Nicht irgendeine junge Zielgruppe.
Sondern Menschen, bei denen gerade vieles zum ersten Mal passiert.
Was und wo studieren? Ausbildung oder Studium? Erste eigene Wohnung 
oder WG, eigenes Budget, neue Stadt, selbst einkaufen, kochen und orga-
nisieren.
studi.info erreicht junge Menschen in einer Lebensphase voller neuer Ent-
scheidungen – rund um Ausbildung und Studium ebenso wie im Alltag.

Unsere Kernzielgruppe
• 	Abiturient*innen 
• 	Schüler*innen der Oberstufe 
• 	Studieninteressierte 
• 	Studienanfänger*innen 
• 	Studierende 

Alter: 17–20 Jahre

Themen, die zur Lebensphase passen
Studien- und Berufsorientierung trifft auf Wohnen, Food, Reisen, Shopping, 
Finanzen, Technik, Freizeit und Studentenleben.

kostenloses Magazin mit gezielter Distribution 
65 % der Auflage werden über Gymnasien und vergleichbare Schulen 
verteilt. Weitere Exemplare gelangen unter anderem über Hochschulbera-
tungsstellen, Karrieremessen und weitere Institutionen zur Zielgruppe. Das 
Magazin ist kostenlos erhältlich.

Einstieg | Zielgruppe
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Das Magazin | Themenplan

Themenschwerpunkte in der nächsten Ausgabe (2027)

Medizin studieren 

Es ist fast schon eine Wissenschaft 
für sich, wie man zum Medizinstu-
dium kommt. studi.info klärt auf über 
die aktuellen Regelungen, Rechte, 
Pflichten und Möglichkeiten für Inter-
essierte sowie über vertiefende Quel-
len und Beratungsstellen. Von NC und 
Studienplatzklage über Landarztquo-
te bis zu Wunsch- und Wechselmög-
lichkeiten.

Grüne Studiengänge

Klimaschutz, Energiewende und 
nachhaltiges Wirtschaften schaffen 
neue Berufsfelder – und eine wach-
sende Auswahl an Studienmöglich-
keiten. Der Artikel stellt ausgewählte 
grüne Studiengänge vor, etwa Er-
neuerbare Energien, Umwelttechnik, 
Nachhaltigkeitsmanagement, Forst-
wissenschaften oder nachhaltiges 
Bauen. Zu jedem Fach zeigen wir, was 
man dort lernt, für wen es geeignet 
ist und welche Jobs und Arbeitgeber 
später infrage kommen.

Freiwilligendienste

Noch keine Lust, direkt nach dem Abi 
ins Studium zu starten? Ein Freiwilli-
gendienst bietet Zeit zur Orientierung 
und gleichzeitig praktische Erfahrun-
gen. Der Artikel zeigt, was FSJ, FÖJ 
und Bundesfreiwilligendienst unter-
scheidet, welche Einsatzbereiche es 
gibt, wie lange die Dienste dauern 
und mit welchem Taschengeld man 
rechnen kann. Dazu: Was bringt ein 
Freiwilligendienst für Studium, Be-
rufswahl und Lebenslauf – und wie 
findet man die passende Stelle? Studi foodie: 

Mensa oder Meal Prep? 

Mittags schnell in die Mensa, Essen 
von zu Hause mitbringen oder doch 
beim Bäcker landen? Der Artikel ver-
gleicht Kosten, Zeitaufwand, Gesund-
heit und Flexibilität verschiedener 
Lunch-Optionen. Dazu gibt es ein-
fache Meal-Prep-Ideen für kleines 
Budget und Tipps für eine sinnvolle 
Grundausstattung – von Lunchbox bis 
Thermobecher.

Lehrer werden

Lehrernotstand, Zahlen, Daten, Fak-
ten: Wo ist die Not am größten, wel-
che Schulen/Fächer sind besonders 
schlecht besetzt und warum über-
haupt existiert ein solcher Lehrkräfte-
mangel?

Duales Studium

Rein in die Praxis statt (nur) in den Hör-
saal: Wir zeigen die Vorteile und Nach-
teile des Dualen Studiums auf. Ab-
wechslung und Verbindung zwischen 
Theorie & Praxis, Übernahmewahr-
scheinlichkeiten der Ausbildungs-
betriebe, Gehalt schon während der 
Ausbildung.

studi offline: 
Das bisschen Haushalt – 
Nicht schlimm mit den
richtigen Utensilien 

Die erste eigene Wohnung oder WG 
bringt eine neue Erkenntnis: Bad und 
Küche werden leider nicht von allein 
sauber. Der Artikel zeigt, welche Putz-
Basics vom Allzweckreiniger bis zum 
Akkusauger wirklich in jeden Studi-
Haushalt gehören, welche Spezialreini-
ger man sich sparen kann und wie man 
mit wenig Aufwand Ordnung hält.
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Das Magazin | Auflagenverteilung

Auflagenverteilung 
Gesamtbelegung: 
gesamt rd. 200.000 Exemplare

Nord-Ost

NRW

Süd-West

Nielsen 1

Nielsen 6

Nielsen 5

Nielsen 2

Nielsen 3a

Nielsen 3b

Nielsen 7

Nielsen 4

Nord-Ost Berlin, Brandenburg, Bremen,  
Hamburg, Mecklenburg-Vorpommern, 
Niedersachsen, Sachsen, Sachsen- 
Anhalt, Schleswig-Holstein, Thüringen 
(Nielsen 1, 5, 6, 7)

rd. 42.000 Exemplare

Süd-West Baden-Württemberg, Bayern,  
Rheinland-Pfalz, Hessen, Saarland 
(Nielsen 3a, 3b, 4)

rd. 80.000 Exemplare

NRW Nordrhein-Westfalen  
(Nielsen 2)

rd. 78.000 Exemplare

Teilbelegung:
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Das Magazin | Anzeigenformate

1/1 Seite 1/2 Seite 1/3 Seite 1/4 Seite

1/6 Seite 1/8 Seite

Anzeigen im Anschnitt
Anzeigen im Satzspiegel

Anzeigenformate 
Ihre Vorteile: 

 	 Exklusiver Vertrieb des Magazins an Schulen & Universitäten
 	 Reichweitenverlängerung durch Integration des Magazins ins  

		  Onlineportal. Zusätzliche Verlinkung Ihrer Anzeige für nur 165,– €
 	 Auf Wunsch: Professionelle Anzeigenerstellung durch das  

		  studi.info-Team

Die genauen Maße und Preise* finden Sie auf den Seiten 10 und 11.

Ihre Formate: 

* Alle Preise zzgl. der jeweils gültigen gesetzl. Mehrwertsteuer, Zusatzfarben nur aus Euroskala.

Preise: 
ab 2.500,– €*
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Das Magazin | Sonderformate

Sonderformate 
Erzielen Sie noch mehr Aufmerksamkeit mit den studi.info-Sonder- 
werbeformen. Ob Juniorpage oder Advertorial, wir beraten Sie gerne  
bei der Auswahl Ihrer optimalen Kommunikationsstrategie.

Juniorpage: 
Die Juniorpage entspricht in etwa dem Format einer halben Seite, 
kommt optisch aber wie eine ganze Seite daher. Gegenüber der 
halben Seite hat sie einen Preisvorteil von 15 %. Die Juniorpage 
wird als einzige Anzeige auf der Seite platziert und an zwei Seiten 
von redaktionellem Inhalt umgeben. 

Ihre Vorteile:
 	 Sie sparen 15 % gegenüber einer halben Seite
 	 Eine Seite nur für Sie für noch mehr Aufmerksamkeit,  

       keine Platzierung anderer Anzeigen.
 	 Exklusiver Vertrieb des Magazins an Schulen & Universitäten
 	 Reichweitenverlängerung durch Integration des Magazins ins 

     	 Onlineportal und Verlinkung Ihrer Anzeige
 	 Auf Wunsch: Professionelle Anzeigenerstellung durch das 

    	 studi.info-Team

Preis:
8.485,– €

Anzeigen im Anschnitt
Anzeigen im Satzspiegel

15 % sparen 
gegenüber einer 

halben Seite

Alle Preise zzgl. der jeweils gültigen gesetzl. Mehrwertsteuer, Zusatzfarben nur aus Euroskala.
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Advertorial: 
Ob Interview, Hochschulporträt oder Gastbeitrag, mit einem Advertorial 
erreichen Sie Ihre Zielgruppe individuell. Advertorials werden in den 
redaktionellen Inhalt des Magazins eingebunden und zeichnen sich 
durch eine hohe Leserakzeptanz der Werbebotschaft aus. 

Ihre Vorteile:
 	 Exklusiver Vertrieb des Magazins an Schulen & Universitäten
 	 Reichweitenverlängerung durch Integration des Magazins ins  

     	 Onlineportal und Verlinkung Ihrer Anzeige
 	 Hohe Leser*innenakzeptanz durch redaktionellen Bezug
 	 Auf Wunsch professionelle Texterstellung durch das 

     	 studi.info-Team (Preis auf Anfrage)
 	 Themenabgestimmte Platzierung möglich

Auf Wunsch: 
Gerne setzen wir das Advertorial für Sie im studi.info-Look.  
Hierfür benötigen wir von Ihnen einen Text (2.000 – 3.000 Zeichen  
inkl. Leerzeichen) Headline & 1 – 2 Bilder (Preis auf Anfrage).

Preis:
Auf Anfrage*

Das Magazin | Sonderformate

Beispiel eines Advertorials im Magazin

* Bei allen Werbeformaten findet eine Werbekennzeichnung statt.

Grüne Studiengänge

Dabei ist der Begriff nicht klar abgegrenzt – 
und genau das macht ihn spannend: 
Gemeint sind damit Studiengänge, die 
sich mit Nachhaltigkeit, Umwelt- und Kli- 
maschutz oder der verantwortungsvollen 
Nutzung von Ressourcen beschäftigen. 

Das kann in ganz unterschiedliche Fach-
richtungen gehen:
• technisch, z. B. in der Umwelttechnik 

oder erneuerbaren Energien
• naturwissenschaftlich, etwa in der 

Klimaforschung oder Ökologie
• oder auch gestalterisch und gesell- 

schaftlich, z. B. in nachhaltiger 
Stadtplanung

Oft sind diese Studiengänge 
interdisziplinär – das heißt: 
Du verbindest verschiedene 
Fachbereiche miteinander.

„Ist das was für mich?“

Wenn du dich fragst, wie deine Zukunft 
aussehen soll, und du dabei mehr willst 
als „nur einen Job“, könnten grüne Stu-
diengänge genau dein Ding sein.

Du passt gut rein, wenn du dich für Um-
welt, Klima oder Nachhaltigkeit interes-
sierst, du gern analytisch denkst oder 
Probleme lösen willst und vor allem, 
wenn du Lust hast, an echten Zukunfts-
themen zu arbeiten. Und das Beste ist: 
Dabei musst du kein Mathe-Genie oder 
Öko-Profi sein – wichtig ist vor allem 
Neugier und die Motivation, etwas zu be-
wegen. Und was bringt dir das später? 
Ziemlich gute Aussichten. Fachkräfte mit 
Nachhaltigkeits-Know-how werden über-
all gesucht – in Unternehmen, Forschung, 
Politik oder NGOs (Organisationen, die  
unabhängig vom Staat arbeiten und 
meistens gemeinnützige Ziele verfolgen). 

Viele Jobs entstehen gerade erst neu – 
das heißt: Du kannst in Bereichen arbei-
ten, die es vor ein paar Jahren noch gar 
nicht gab.

Grüne Studiengänge sind nichts für 
„Ökos von gestern“, sondern für alle, die 
an Lösungen für morgen arbeiten wollen. 

Oder anders gesagt: Wenn du nicht nur 
zuschauen willst, wie sich die Welt ver-
ändert, sondern selbst daran mitwirken 
möchtest – dann könnte genau hier dein 
Studium beginnen.

Fazit

Mehr Infos auf:

www.studycheck.de

Wie können Lebensmittel, Wein und Getränke 

innovativ, wirtschaftlich und ökologisch her-

gestellt werden? Wie können Landschaften 

sich verändern, um besser mit der Klimaer-

wärmung zurecht zu kommen? Und wie kön-

nen Städte grüner werden? 

Mit genau solchen Fragen beschäftigt sich die 

Hochschule Geisenheim – und macht sie zum 

Kern ihrer Studiengänge.

Die Hochschule im Rheingau liegt mitten im 

Grünen und gleichzeitig nah am Rhein-Main-

Gebiet. Inhaltlich dreht sich hier alles um ein 

spezialisiertes Themenspektrum: Lebensmit-

tel, Wein und Getränke, Pflanzenbau sowie die 

Gestaltung von Landschaften und urbanen Le-

bensräumen.

Was alle Studiengänge verbindet, ist ein ge-

meinsames Ziel: Lösungen für morgen ent-

wickeln. Und zwar nicht nur auf dem Papier, 

sondern entlang der gesamten Wertschöp-

fungskette – von der Pflanze bis zum fertigen 

Produkt, von der Idee bis zum umgesetzten 

Projekt. 

Dabei profitiert das Studium auch von en-

gen Kontakten zur Praxis. Kooperationen mit 

Unternehmen und Institutionen sorgen dafür, 

dass Studierende schon früh Einblicke in mög-

liche Berufsfelder bekommen und ein berufli-

ches Netzwerk aufbauen können.

Auf dem grünen Campus in Geisenheim er-

wartet die rund 1.400 Studierenden statt ano-

nymer Hörsäle eine familiäre Atmosphäre, in 

der man leicht Anschluss findet und Freund-

schaften fürs Leben knüpft. Der Austausch mit 

Lehrenden ist direkt und unkompliziert: Zu-

sammenarbeit ist selbstverständlich, Projekte 

entstehen oft im Team und Ideen werden ge-

meinsam weitergedacht.

International ist die Hochschule ebenfalls bes-

tens vernetzt. Mehr als 80 Partnerhochschulen 

weltweit ermöglichen Auslandssemester, dazu 

kommen internationale Praktika und englisch-

sprachige Studienangebote. Studierende aus 

über 50 Nationen prägen das Campusleben.

Wer also ein Studium sucht, das sich mit zent-

ralen Zukunftsfragen in den Bereichen Lebens-

mittel, Pflanzen, Wein, Getränke, Landschafts-

architektur beschäftigt, findet in Geisenheim 

eine besondere Adresse. Oder anders gesagt: 

einen Ort, an dem aus deinen Ideen konkre-

te Lösungen für Ernährung, Leben und Land-

schaft von Morgen wachsen.

GRÜNES
WISSEN

STUDIEREN

Advertorial

DAS BESONDERE: Statt dich nur theoretisch mit Pflanzen-kunde oder Landschaftsgestaltungen zu beschäftigen, bist du von Anfang an mit-tendrin. Du entwickelst in hochmodernen Laboren auf Industriestandards zum Beispiel neue vegane Ersatzprodukte, führst eigene Versuche im Gewächshaus oder auf Freiflächen für eine nachhalti-ge Lebensmittelproduktion durch oder entwirfst grüne Lebensräume in der Stadt und auf dem Land anhand kon-kreter Planungsprojekte. Weil du unter realistischen Produktionsbedingungen studierst, entfalten deine Ideen nicht nur im Studium ihre Wirkung, sondern du hast auch klare Vorteile im Beruf.

BACHELOR-STUDIENGÄNGE 
 Gartenbau B.Sc., auch dual

Getränketechnologie B.Sc., auch dual

Internationale Weinwirtschaft B.Sc.

Internationale Wine Business B.Sc., auf Englisch

Landschaftsarchitektur B.Eng, auch dual

Lebensmittelsicherheit B.Sc., auch dual

Weinbau und Oenologie B.Sc., auch dual

Bildnachweis: Hessen schafft Wissen / Steffen Böttcher

Bildnachweis: Hochschule Geisenheim / Torsten Silz

Bildnachweis: Hochschule Geisenheim / AfM

A
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Das Magazin | Preise: Gesamtbelegung

Formate B × H (in mm) B × H (in mm) Winter- & Sommersemester  
~ 200.000 Exemplare

in Seitenteilen im Satzspiegel im Anschnitt 4c

1/1 hoch 186 × 268 210 × 297 19.750,– €*

1/2 hoch 90 × 268 102 × 297
9.985,– €*

1/2 quer 186 × 128 210 × 145

Juniorpage 122 × 185 134 × 202 8.485,– €*

1/3 hoch 60 × 268 72 × 297
6.645,– €*

1/3 quer 186 × 85 210 × 97

1/4 hoch 90 × 128 102 × 145
4.995,– €*

1/4 quer 186 × 63 210 × 80

1/6 hoch 60 × 128 72 × 145
3.330,– €*

1/6 quer 186 × 40 210 × 57

1/8 hoch 60 × 90 72 × 107

2.500,– €*1/8 haho. 90 × 60 102 × 77

1/8 quer 186 × 30 210 × 47

Platzierungsaufschlag:
2. und 4. U: 10 % Aufschlag auf den  
1/1-Seite-Preis. Vorzugsplatzierung auf Anfrage.

Kombirabatte -15 %:
Bei Belegung von zwei aufeinander- 
folgenden Ausgaben 15 %. Ausschließlich  
für Anzeigenschaltungen.

Beilagen: Auf Anfrage 
–25 g: 98 €* pro 1.000 Exemplare ohne Druck 
Format: 205 mm × 292 mm (B × H, Höchstmaß)

Beihefter: Auf Anfrage  
Beilagen und Beihefter müssen so beschaffen 
sein, dass sie maschinell verarbeitet werden 
können.

Aufgeklebte Werbemittel auf Anfrage:
Nur möglich bei Schaltung einer Anzeige  
(1/1 Seite, 4c). Angeliefertes Werbemittel muss 
maschinell zu verarbeiten sein.

Zahlung:
Nach Erhalt der Rechnung innerhalb von 8 Tagen.

* Alle Preise zzgl. der jeweils gültigen gesetzl. Mehrwertsteuer, Zusatzfarben nur aus Euroskala.

Anzeigen im Anschnitt benötigen 3 mm Beschnittzugabe an den Außenrändern!

Preise: Gesamtbelegung 
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Formate B × H (in mm) B × H (in mm) Winter- & Sommersemester 
(Auflage siehe Seite 9)

in Seitenteilen im Satzspiegel im Anschnitt 4c

1/1 hoch 186 × 268 210 × 297 9.075,– €*

1/2 hoch 90 × 268 102 × 297
4.900,– €*

1/2 quer 186 × 128 210 × 145

1/3 hoch 60 × 268 72 × 297
3.255,– €*

1/3 quer 186 × 85 210 × 97
1/4 hoch 90 × 128 102 × 145

2.450,– €*
1/4 quer 186 × 63 210 × 80

N
RW

**

1/1 hoch 186 × 268 210 × 297 8.225,– €*

1/2 hoch 90 × 268 102 × 297
4.455,– €*

1/2 quer 186 × 128 210 × 145

1/3 hoch 60 × 268 72 × 297
2.965,– €*

1/3 quer 186 × 85 210 × 97

1/4 hoch 90 × 128 102 × 145
2.230,– €*

1/4 quer 186 × 63 210 × 80

N
or

d
-O

st
**

1/1 hoch 186 × 268 210 × 297 9.605,– €*

1/2 hoch 90 × 268 102 × 297
5.190,– €*

1/2 quer 186 × 128 210 × 145

1/3 hoch 60 × 268 72 × 297
3.440,– €*

1/3 quer 186 × 85 210 × 97

1/4 hoch 90 × 128 102 × 145
2.600,– €*

1/4 quer 186 × 63 210 × 80

S
ü

d
-W

es
t*

*

* 	 Alle Preise zzgl. der jeweils gültigen gesetzl.  
  	 Mehrwertsteuer, Zusatzfarben nur aus Euroskala. 
** 	 Gebietsdefinition siehe Seite 10.

Das Magazin | Preise: Teilbelegung

Preise: Teilbelegung 

Anzeigen im Anschnitt benötigen 3 mm  
Beschnittzugabe an den Außenrändern!

Verlinkung der 
Print-Anzeigen in der 
Online-Blätterausgabe  

für nur 165,– €*
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Anzeigenservice
Sie haben noch keine fertige Anzeige? Auf Wunsch über-
nehmen wir gerne die Gestaltung für Sie. Sie liefern uns 
Texte, Logo, Bildmaterial und ggf. CI-Vorgaben – wir erstel-
len daraus eine druckfertige Anzeige passend zum gebuch-
ten Format. Gerne erstellen wir Ihnen auf Anfrage ein 
individuelles Angebot für die Anzeigengestaltung.

Termine:
2027 – Winter- & Sommersemester
AZ: 	02.04.2027
DU: 	09.04.2027
ET: 	Mitte Mai 2027 

Das Magazin | Druckdaten
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Wir drucken
klimaneutral!

Hier geht's direkt 
zur letzten Ausgabe.

Druckdaten 

Bitte schicken Sie uns Ihre 
Druckdaten an: 

anzeigen@studi.info

Druckvorgaben:
•	 Dateiformat : PDF/X-3
•	 Farbmodus: CMYK
•	 Auflösung: Bilddaten mit 300 dpi  
	 bei 100 % der Darstellungsgröße
•	 Anzeigen im Endformat  
	 ohne Schnitt- und Druckhilfszeichen  
	 (zzgl. 3 mm Beschnittzugabe bei Anzeigen
	 im Anschnitt)

Wir beraten Sie gern: 
Claudia Landwehr 
Mediaberatung
Telefon: 0172 80 20 950 
E-Mail: claudia.landwehr@studi.info

mailto:anzeigen%40studi.info%20?subject=

